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1. หลักการและเหตุผล 
ปจจุบันการสรางความรูความเขาใจดานการรณรงคอนุรักษพลังงาน โดยเฉพาะตอกลุมเปาหมาย

ผูประกอบการอาคาร/สํานักงาน ใหเกิดการใชพลังงานอยางประหยัดและรูคุณคานั้น จําเปนตองรณรงคผานสื่อ
ตางๆ อยางตอเนื่องเพ่ือใหเกิดการรับรู และตอกย้ําความคุนชินในการประหยัดพลังงานตอเนื่อง โดยกลุมเปาหมาย
พนักงานหรือผูปฏิบัติงานในอาคาร/สํานักงานดังกลาว จะเปนกลุมท่ีมีการใชเครื่องมือสื่อสารท่ีมีความทันสมัย และ
ใชเทคโนโลยีเพ่ือรับขาวสารตลอดเวลา จึงจําเปนอยางยิ่งท่ีตองมีการเผยแพรผานสื่อรูปแบบใหม โดยเฉพาะสื่อ
ประชาสัมพันธท่ีเรียกวา new media (สื่อรูปแบบใหม) 

จากกลุมเปาหมายท่ีจะเปดรับสื่อรูปแบบใหมดังกลาว ซ่ึงจะนิยมใชสื่อ Social media ประเภทตางๆ  
อาทิ การสงผานขอความทางแอปพริเคชั่นไลน การสงและอานขอความทางเฟสบุค การติดตามภาพเคลื่อนไหว
หรือวีดีโอผานยูทูป เปนตน ซ่ึงความนิยมดังกลาวมีเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง จึงมีความจําเปนอยางยิ่งท่ีการสงเสริม
อนุรักษพลังงานในกลุมผูใชอาคาร/สํานักงาน ตองไดรับขาวสารท่ีรวดเร็ว และทันสมัย มีรูปลักษณท่ีชวนติดตาม 
ตลอดจนมีความจําเปนท่ี พพ.จะตองดําเนินการบริหารประเด็นความสําคัญของขาวสารตางๆ โดยเฉพาะดาน
พลังงาน เพ่ือทําการรวบรวมและถายทอดขอมูล หรือขาวสารเหลานั้นไปยังกลุมเปาหมายตอไป  

 โครงการประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการอนุรักษพลังงาน กลุมผูใชอาคาร/สํานักงาน กิจกรรมสื่อ
ประชาสัมพันธ new media (สื่อรูปแบบใหม) จึงถือเปนโครงการสําคัญ ท่ีตองเรงดําเนินการอยางรวดเร็ว  มีความ
จําเปนเรงดวนเพ่ือใหความสําคัญตอการสงเสริมการอนุรักษพลังงาน โดยเฉพาะการสรางภาพลักษณท่ีดีรวมกับ
ผูประกอบการอาคาร  /สํานักงาน ท่ีไดดําเนินการดานการอนุรักษพลังงานแลว  รวมท้ังการขยายผลไปยัง
กลุมเปาหมายใหเขามารวมโครงการ ฯ เพ่ิมเติม เพ่ือสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกการลดใชพลังงาน และยังกระตุนให
กลุมเปาหมายเกิดการอนุรักษพลังงานภายในอาคาร/สํานักงานมากยิ่งข้ึนอีกดวย 

 

2. วัตถุประสงค 
2.1 เพ่ือรณรงคสรางกระแสกอใหเกิดการกระตุนใหผูประกอบการภาคเอกชน รวมท้ังผูใชพลังงาน

ขนาดใหญ เกิดความตระหนักในเรื่องการอนุรักษพลังงาน  
2.2 เพ่ือขยายผลการรับรู และยอมรับการรณรงคอนุรักษพลังงานภายในอาคาร/สํานักงาน ของ พพ.ท่ี

จะไดเครื่องมือในการเผยแพรขอมูล ขอเท็จจริง ความรูความเขาใจในเรื่องการอนุรักษพลังงานของ
ผูประกอบการอาคาร/สํานักงานท่ีเขารวมโครงการ  

2.3 เพ่ือสรางภาพลักษณท่ีดีในการสงเสริมการอนุรักษพลังงานจากกระทรวงพลังงาน ไปยังสาธารณะ
ชนท่ัวไป โดยผานการใชสื่อรูปแบบใหม  

3. ขอมูลเกี่ยวกับภารกิจ (งาน/กิจกรรมท่ีวาจาง) 
 การรณรงคการอนุรักษพลังงานภายในกลุมอาคาร/สํานักงาน จําเปนตองมีการสรางเครื่องมือในการ
ประชาสัมพันธ เพ่ือใหเกิดการเผยแพรขาวสาร ขอมูลความรู และขอมูลดานการอนุรักษพลังงานอยางตอเนื่อง ท้ัง
จากภาครัฐ และในสวนของความรวมมือจากผูประกอบการเอง ท่ีจะไดเผยแพรชุดขอมูล ความรูในการอนุรักษ
พลังงาน  ตลอดจนการการบริหารประเด็นการเผยแพรขาวสารดานการอนุรักษพลังงาน และความเคลื่อนไหวดาน
พลังงาน เพ่ือจะเปนการรวบรวมและวิเคราะหการนําเสนอขาวสารตางๆ  กอนจะไดเผยแพรไปยังสาธารณะชนใน
วงกวาง ดังนั้น การใชเครื่องมือดานสื่อสมัยใหม ในการประชาสัมพันธ จึงมีความจําเปนเพ่ือเปนการเรงรณรงคให
ผูประกอบการอาคาร/โรงงาน ซ่ึงเปนกลุมเปาหมายของโครงการใหไดรับเขาใจสูงสุด ซ่ึงนอกจากจะเกิด
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ภาพลักษณท่ีดีในการลดใชพลังงานของประเทศลงไดแลว ยังสามารถตอบสนองตอยุทธศาสตรการอนุรักษพลังงาน
ของกระทรวงพลงังาน 
 

4. กลุมเปาหมาย 
กลุมผูใชอาคาร/สํานักงาน  

 5. ขอบเขตการดําเนินงาน 
 ดําเนินการออกแบบ ผลิต และเผยแพรสื่อประชาสัมพันธการรณรงคการอนุรักษพลังงานในอาคาร/
สํานักงาน เพ่ือใหเขาถึงกลุมเปาหมายในเขตอาคารสํานักงาน โดยมีรายลละเอียด และครอบคลุมชนิดของสื่อ 
ดังตอไปนี้ 
  5.1 ชุดสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ 
  5.2 สื่อมัลติมีเดียแบบใหม 
  5.3 สื่อสังคม และขอมูลออนไลน  
 
       6.  คุณสมบัติผูเสนอราคา  
   6.1 ผูเสนอราคาตองเปนนิติบุคคลผูมีอาชีพรับจางงานท่ีประกวดราคาจางดวยวิธีการทาง 
       อิเล็กทรอนิกส 
   6.2 ผูเสนอราคาตองไมเปนผูท่ีถูกระบุชื่อไวในบัญชีรายชื่อผูท้ิงงานของทางราชการและไดแจง 
                         เวียนชื่อแลว หรือไมเปนผูท่ีไดรับผลของการสั่งใหนิติบุคคลหรือบุคคลอ่ืนเปนผูท้ิงงานตาม 
                         ระเบียบทางราชการ 
   6.3 ผูเสนอราคาตองไมเปนผูมีผลประโยชนรวมกันกับผูเสนอราคารายอ่ืน และตองไมเปนผูมี 
                         ผลประโยชนรวมกันระหวางผูเสนอราคากับผูใหบริการตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส ณ วัน 
                          ประกาศประกวดราคาจางดวยวิธีการทางอิเล็กทรอนิกส หรือไมเปนผูกระทําการอันเปนการ 
                         ขัดขวางการแขงขันราคาอยางเปนธรรม 
   6.4 ผูเสนอราคาตองไมเปนผูไดรับเอกสิทธิ์หรือความคุมกัน ซ่ึงอาจปฏิเสธไมยอมข้ึนศาลไทย เวน 
                         แตรัฐบาลของผูเสนอราคาไดมีคําสั่งใหสละสิทธิ์และความคุมกันเชนวานั้น 
  6.5 ผูเสนอราคาจะตองเปนผูมีผลงานดานการโฆษณา/ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ  โดยมี 
                         หลักฐานแสดงประสบการณท่ีผานมา พรอมหนังสือรับรองผลงานท่ีไดดําเนินการเสร็จสิ้นแลว 
 
 7.  ขอกําหนดรายละเอียด 
  7.1 จัดทําแผนกลยุทธการใชสื่อโฆษณาประชาสัมพันธเพ่ือการรณรงคการอนุรักษพลังงานใน 
                         อาคารสํานักงาน ให พพ. เห็นชอบภายใน 30 วัน นับตั้งแตวันลงนามในสัญญา 
  7.2 ผูรับจางตองเสนอรายชื่อบุคลากร ดังนี้ 
   7.2.1  ผูจัดการโครงการ (Project Manager) จํานวน 1 คน  
                                        ตองมีวุฒิการศึกษาไมต่ํากวาปริญญาโทสาขาท่ีเก่ียวของ และมีประสบการณการ 
                                      ทํางานดานการบริหารโครงการ อยางนอย 7 ป  
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   7.2.2  ผูเชี่ยวชาญดานสรางสรรคงาน อยางนอย 1 คน ตองมีวุฒิการศึกษาไมต่ํากวา 
                                      ปริญญาตรีสาขาสื่อสารมวลชน หรือนิเทศศาสตร การตลาด หรือสาขาอ่ืน ๆ ท่ี 
                                       เก่ียวของและมีประสบการณการดานการสรางสรรครูปแบบกิจกรรมท่ี 
                                       หลากหลาย อยางนอย 7 ป 
   7.2.3  เจาหนาท่ีประสานงาน อยางนอย 1 คน ตองมีวุฒิการศึกษาไมต่ํากวาปริญญาตรี 
                                      สาขาใดสาขาหนึ่ง และมีประสบการณในการทํางาน อยางนอย 2 ป  
   7.2.4 กรณีเพ่ิมเติมบุคลากรรวมทํางานในโครงการฯ ผูรับจางจะตองเสนอชื่อ พรอม 
                                      คุณสมบัติ และหนาท่ีความรับผิดชอบของบุคลากรใหม เสนอให พพ. พิจารณา 
                                        และหากมีการเปลี่ยนแปลงหนาท่ีความรับผิดชอบของบุคลากรเดิมจะตองเสนอ 
                                      ให พพ. อนุมัติกอนการดําเนินการใดๆ ตามสัญญา 
   7.2.5 การเปลี่ยนบุคลากรใหมจะตองมีคุณสมบัติเทาเทียมหรือสูงกวาเม่ือเทียบกับ 
                                     บุคลากรท่ีจะถูกเปลี่ยนไป และตองไดรับความเห็นชอบจาก พพ. กอนการ 
                                     ดําเนินการใดๆ ตามสัญญา 
  7.3  จัดหาชองทางการสื่อสาร เพ่ือการโฆษณาประชาสัมพันธรณรงคการอนุรักษพลังงานใน 
                          อาคาร สํานักงาน และเผยแพรผานสื่อ ดังนี้ 
   7.3.1 ดําเนินการออกแบบ และผลิตชุดสื่อประชาสัมพันธโครงการการรณรงคเพ่ือการ 
                                     อนุรักษพลังงานในอาคารสํานักงาน โดยมีรายละเอียดประกอบดวย 
    • โปสเตอรโครงการ ขนาด A2 กระดาษอารทมัน น้ําหนัก120 แกรม พิมพสี่สี  
                                          จํานวนไมนอยกวา 2,000 แผน 
    • แผนพับโครงการ ขนาด A4 พับ 3 กระดาษอารทมัน น้ําหนัก 120 แกรม 
                                         พิมพสี่สี จํานวนไมนอยกวา 2,000 แผน 
    • แบนเนอรโครงการ ขนาด 1x3 เมตร จํานวนไมนอยกวา 100 ผืน 
   7.3.2 ดําเนินการผลิตสปอตโฆษณา เพ่ือเผยแพรทางสื่อมัลติมีเดีย อาทิ จอ LED, 
                                     Plasma, จอโทรทัศนในอาคารสํานักงาน ซ่ึงสถานท่ีจะตองสอดคลองกับ 
                                     กลุมเปาหมายของโครงการฯ ท้ังนี้จะตองมีความถ่ีไมนอยกวา 5,000 ครั้ง 
   7.3.3 ดําเนินการผลิตสื่อสติ๊กเกอรในลิฟตโดยสารสํานักงาน หรืออ่ืนๆ 
                                     ท่ีสอดคลองกับโครงการฯ ท้ังนี้จะตองมีจํานวนไมนอยกวา 40 จุด 
   7.3.4 ดําเนินการออกแบบ และเผยแพรขอความท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงคของ 
                                     โครงการฯ ในรูปแบบของแบนเนอรบนเว็บไซต จํานวนไมนอยกวา 10 เว็บไซต  
   7.3.5 ดําเนินการออกแบบ ผลิต และติดตั้งสื่อประชาสัมพันธโครงการในรูปแบบของสื่อ 
                                      นอกบาน (Out of home) ในบริเวณเสนทางท่ีมีกลุมเปาหมายผานเปนจํานวน 
                                     มาก อาทิ ทางดวน ชุมชน อาคาร สํานักงาน ฯลฯ จํานวน 10 จุด ระยะเวลาไม 
                                     นอยกวา 30 วัน 
                           7.3.6 ปายประชาสัมพันธ (Billboard)  ขนาดไมนอยกวา 10 x 20 ตารางเมตร ติดตั้ง 
                                       บริเวณทีมีการสัญจรหนาแนน ในยานธุรกิจการคา จํานวน 2 จุด  ระยะเวลาการ 
                                      ติดตั้งจุดละไมนอย กวา 2 เดือน 
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   7.3.7 ปายประชาสัมพันธสนับสนุนโครงการ ในรูปแบบตางๆ ท่ีมีความทันสมัย  
                                     สอดคลองกับกิจกรรมรณรงคการอนุรักษพลังงานในสถานท่ีตางๆ 
  7.4 ดําเนินการจัดหาชองทางการสื่อสารในรูปแบบของจุดศูนยกลางในการใหขอมูลขาวสาร 
                         (Information Hub) ผานสื่อออนไลนสมัยใหม เพ่ือใชสื่อสารระหวางหนวยงาน (พพ.) / 
                         โครงการ / อาคารสํานักงาน โดยมีรูปแบบการดําเนินการดังนี้ 
    7.4.1 การสงขอความขอมูลขาวสารของหนวยงาน/โครงการไปยังโทรศัพทของ 
           กลุมเปาหมายตางๆ ไมนอยกวา 10,000 เลขหมาย 
   7.4.2 ดําเนินการออกแบบกราฟฟค หรือตัวการตูน หรือตัวแทนของโครงการ หรือ 
                                      ขอความรณรงค (Line) เพ่ือใหกลุมเปาหมายดาวนโหลด โดยมีระยะเวลาไมนอย   
                                      กวา 60 วัน ท้ังนี้กราฟฟค/ตัวการตูน/ตัวแทนของโครงการ จะตองสอดคลองกับ 
                                      วัตถุประสงคของโครงการในการรณรงคการอนุรักษพลังงานในอาคารสํานักงาน 
   7.4.3 วางแผน และดําเนินการจัดทํากิจกรรมรณรงค (แคมเปญ) เก่ียวกับการอนุรักษ 
                                      พลังงานในอาคาร สํานักงานผานสื่อออนไลน หรือสังคมออนไลน (Social Media)  
                                     ท้ังนี้กิจกรรมดังกลาวจะตองดําเนินการไมนอยกวา 1 กิจกรรม และกิจกรรม 
                                     ดังกลาวจะตองสอดคลอง และสรางแรงจูงใจใหกับกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี 
   7.4.5 วางแผนและดําเนินการจัดทําสื่อประเภท Viral Marketing อาทิ สารคดี หรือ 
                                     เรื่องสั้น หรือ รายการ หรือ อ่ืนๆ เพ่ือการรณรงคประชาสัมพันธการประหยัด 
                                     พลังงานในกลุมอาคารสํานักงาน  

7.4.6 ดําเนินการออกแบบและจัดทํา Website หรือ Micro site เพ่ือสนับสนุนกิจกรรม 
       รณรงคในโครงการสื่อสารประชาสัมพันธใหกลุมเปาหมายเขารวมในกิจกรรม โดย   
       ใหนําเสนอแนวคิด การออกแบบ แผนท่ีโครงสรางของระบบ  โดยมี Admin ดูแล 
       ระบบ Update ขอมูลเพ่ิมเติม ตามท่ี พพ. กําหนด ตลอดอายุสัญญาโครงการ 

 7.5  จัดใหมี  Brand Ambassador ท่ีมีชื่อเสียง เปนท่ีรูจักในปจจุบัน และมีความเหมาะสมกับ 

             กิจกรรม อาทิ ศิลปน หรือ นักรอง หรือ นักแสดง จํานวน  ไมนอยกวา 1 คน   เพ่ือใชในการ 

             จัดทําและผลิตสื่อรวมถึงการรวมในกิจกรรมประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการอนุรักษพลังงาน 

                ตามความเหมาะสมของประเภทสื่อและกิจกรรมท่ีใช  (นําเสนอจํานวนครั้งเพ่ือประกอบการ 

          พิจารณา) 

 

8.  วงเงินในการจัดจาง  
  25,000,000 บาท (ยี่สิบหาลานบาทถวน) รวมภาษีมูลคาเพ่ิมแลว 

 
9.  ระยะเวลาดําเนินการ 
     ภายในระยะเวลา 12 เดือน นับถัดจากวันลงนามในสัญญา 
 
10. หลักเกณฑการเสนอราคาข้ันต่ํา 
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 ในการเสนอราคา ผูเสนอราคาตองเสนอราคาข้ันต่ํา ( Minimum Bid) ไมนอยกวา 50,000 บาท 
จากราคาสูงสุดของการประกวดราคา และเสนอลดราคาครั้งถัดๆ ไป ตองเสนอลดราคาครั้งละไมนอยกวา 50,000 
บาท จากราคาครั้งสุดทายท่ีเสนอลดแลว 

 
 11. เง่ือนไขการจายเงินและการปรับ 
  11.1 การจายเงิน 
  11.1.1 งวดท่ี 1  จายคาจางรอยละ 30 ของคาจางท้ังหมดใหกับผูรับจาง  
   เม่ือผูรับจางดําเนินการตามขอ 7.1,7.2, 7.3.1 แลวเสร็จ 
   และคณะกรรมการตรวจรับพัสดุไดตรวจรับงานเรียบรอยแลว 
  11.1.2 งวดท่ี  2  จายคาจางรอยละ 30 ของคาจางท้ังหมดใหกับผูรับจาง  
   เม่ือผูรับจาง ดําเนินการตามขอ 7.3   แลวเสร็จ 
   และคณะกรรมการตรวจการรับพัสดุไดตรวจรับงานเรียบรอยแลว 
  11.1.3 งวดท่ี  3  จายคาจางรอยละ 30 ของคาจางท้ังหมดใหกับผูรับจาง  
   เม่ือผูรับจาง ดําเนินการตามขอ 7.4 , 7.5  แลวเสร็จ 
   และคณะกรรมการตรวจการรับพัสดุไดตรวจรับงานเรียบรอยแลว 
  11.1.4   งวดสุดทาย  จายคาจางรอยละ 10 ของคาจางใหกับผูรับจาง  
   เม่ือผูรับจางดําเนินการครบถวนท้ังหมดตามขอกําหนดรายละเอียดขอ 7 
   และคณะกรรมการตรวจรับพัสดุ ไดตรวจรับงานเรียบรอยแลว    
  11.2 การปรับ  

หากผูรับจางไมสามารถทํางานใหแลวเสร็จตามเวลาท่ีกําหนดไวในสัญญา และ พพ.  
มิไดบอกเลิกสัญญา พพ.  จะปรับผูรับจางเปนจํานวนเงินในอัตรารอยละ 0.1 ของคาจาง
ท้ังหมดตอวัน นับถัดจากวันท่ีกําหนดแลวเสร็จตามสัญญา 

 
 11. การย่ืนขอเสนอทางเทคนิค 

11.1 ผูเสนอราคา ตองจัดทําขอเสนอทางดานเทคนิคท่ีสอดคลองกับขอกําหนดรายละเอียดใน        
ขอ  6 จํานวน 10 ชุด ประกอบดวยแผนดําเนินงานโดยละเอียด ระบุ รูปแบบ ข้ันตอนการ
ดําเนินงาน พรอมรายชื่อและประวัติการทํางานของบุคลากร 

  11.2 เกณฑในการพิจารณาขอเสนอทางเทคนิคมีเกณฑการใหคะแนนเต็ม 100 คะแนน ดังนี้ 
   - แผนการดําเนินงานตามขอ 7  ท่ีมีประสิทธิภาพ และมีความสามารถในการนําไป 
                                ปฏิบัติงานไดอยางมีประสิทธิผล  จํานวน 30 คะแนน 
   - แนวคิดสรางสรรค รูปแบบ รูปลักษณ รวมไปถึงการเลือกสื่อเปาหมายท่ีเขารวม 
                                จํานวน 30 คะแนน 
   - ตัวอยางขอมูลและเนื้อหาในการจัดกิจกรรมรวมกับสื่อตางๆ  จํานวน 20 คะแนน 
   - ประสบการณของบริษัทและบุคลากร จํานวน 20 คะแนน 
  11.3  พพ. จะทําการประกวดราคาจางดวยวิธีการทางอิเล็กทรอนิกสสําหรับผูไดรับคะแนน 
                           ขอเสนอทางเทคนิคตั้งแต 85 คะแนนข้ึนไป เปนผูมีสิทธิเขาเสนอราคาดวยวิธีทาง 
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                           อิเล็กทรอนิกส โดยจะแจงผลการพิจารณาเบื้องตนใหผูเสนอราคาทราบ โดยไมเปดเผย 
                           รายชื่อตอสารธารณชน และใหถือวาการตัดสินของ พพ. เปนเด็ดขาด ผูเสนอราคาจะ 
                           เรียกรองคาเสียหายใดๆ มิได 
 12. กรรมสิทธิ์ 
 ทรัพยสินทางปญญา ผลงาน ผลการศึกษา เอกสาร ตลอดจนขอมูลตางๆ หรือวัสดุอุปกรณเครื่องใชท่ีได
จากการดําเนินงานตามสัญญานี้ไมวาจะจัดเก็บในรูปแบบใด ใหตกเปนกรรมสิทธิ์ของกรมพัฒนาพลังงานทดแทน
และอนุรักษพลังงาน ผูใดจะนําไปใชในกิจกรรมอ่ืน เผยแพร ทําซํ้า หรือสงมอบใหแกผูอ่ืนมิได เวนแตจะไดรับความ
ยินยอมเปนลายลักษณอักษรจากกรมพัฒนาพลังงานทดแทนและอนุรักษพลังงา 
 
 13. เง่ือนไขอ่ืนๆ 
         พพ. สงวนสิทธิ์ท่ีจะยกเลิกการวาจางในครั้งนี้ หากไมไดรับอนุมัติงบประมาณจากกองทุนเพ่ือสงเสริมการ
อนุรักษพลังงาน และผูเสนองานจะเรียกรองคาเสียหายใดๆ ไมได 
 
 
 
 

หากมีขอสงสัย สามารถสอบถามไดท่ี กลุมประชาสัมพันธ (อาคาร 8 ชั้น 1) 
สํานักบริหารกลาง กรมพัฒนาพลังงานทดแทนและอนุรักษพลังงาน (พพ.) 

เชิงสะพานกษัตริยศึก ถนนพระราม 1 แขวงรองเมือง เขตปทุมวนั  กรงุเทพมหานคร 10330 
โทร. 0-2223-0021-9 ตอ 1656 

 
 
 
 
 
 
 
 

 


